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Primera y segunda vuelta, gastos en prensa escrita, televisidon y radio

y & - - m 7y - -

Ira vuelta 2da vuelta
PRENSA ESCRITA PRENSA ESCRITA

ﬁf,__l (10 de enero - 07 de abril) ;ﬁ;i_l (06 de mayo - 02 de junio)
$/.1331,150 soles $/.199,119 soles

TELEVISION

(10 de febrero - 07 de abril)

$/.10'461,393 soles
RADIO

$/.191,863 soles

(24 de febrero - 07 de abril)

Datos Electorales es una pu

blicacié!

TELEVISION

(06 de mayo - 02 de junio)

S/.1441,6592 soles

n gratuita de TRANSPARENCIA



+> ELECTORALES
Distribucion de la inversion publicitaria
por agrupacion politica

Publicidad contratada durante Ia 1ra vuelta electoral

Pert Posible

Unién por el Pert
S/. 121,077

S/. 93,424

Justicia Nacional
S/. 91,696
Frente de Centro
S/. 87,747
Alianza por el Futuro

§ Partido Socialista
27.220/\

i
¢

PRENSA ESCRITA /

Partido Aprista
Peruano
S/. 380,647

S/. 48,819 (3.19%)
Movimiento Nueva lzquierda
S/. 42,476 (2.77%)
Alianza para el Progreso

S/. 41,354 (2.70%)
|:>

Otros partidos
S/. 120,408 (7.86%)

Unidad Nacional
S/. 416,791

Partido Aprista
Peruano

S/. 1,327,866

Frente independiente
moralizador
S/. 1,201,131

16.17% ‘
36. |8%¥

Unidad Nacional
S/. 1,692,608

Unién por el Pert
S/. 913,835

Alianza por el Futuro
S/. 488,936

Alianza para el Progreso
S/. 214,538 (2.05%)

—

Pert Posible

SRl Otros partidos

S/. 841,187 (8.04%)

TELEVISION i

Unién por el Perd
S/. 17,847

Alianza por el Futuro
S/ 19911

Alianza para el Progreso
S/. 16,976

‘

35.82%

Pert Posible

|5 S/. 26,983 Frente independiente

moralizador
S/. 16,006

Partido Aprista
Peruano
S/. 6,231

—

Otros partidos

Unidad Nacional S/. 23,038 (1 1.63%)

S/.70,871

METODOLOGIA

1) El monitoreo corresponde al periodo comprendido entre el |0 de enero y el 7
de abril del 2006.

- En prensa escrita: del 10 de enero al 7 de abril

- En television: del 10 de febrero al 7 de abril

- En radio: del 24 de febrero al 7 de abril

2) Se observé la publicidad electoral de los partidos o agrupaciones politicas
difundida por |2 diarios, 6 canales de sefial abierta y 3 emisoras de radio con sede
en la capital. Los partidos u organizaciones politicas que no figuran no emitieron

publicidad por los medios citados durante el periodo del monitoreo.
3) Los costos corresponden a las tarifas consignadas en el portal web
de la ONPE (http://200.48.60.72/partidos politicos/ SUPERVISION/
tarifas.htm). En los casos en los que los tarifarios no fueron
publicados, se consulté las tarifas regulares de los medios brindadas
por sus areas de publicidad.

4) Los valores en ddlares se convirtieron con un tipo de cambio
referencial de S/. 3.30.
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[ ] Publicidad del candidato presidencial [l Publicidad de candidatos al Congreso [ | Publicidad del partido

2 21.22% (del tota)
Partido Aprista 1.99% I 24.86% (del total)

Unidad Nacional

Perd Posi
er Posible 1.91% (del total)
Unidn por el Peri 6.10% (del total ObservaCién
. (del total) Para el siguiente grafico sélo se ha seleccionado
Justicia Nacional 239% . a los seis primeros partidos politicos que mas gastaron en
9.99% (del total) prensa escrita (Unidad Nacional, Partido Aprista Peruano,
Pert Posible, Unidn por el Perd, Justicia Nacional y
0,
Frente de Centro 4.61% 5.13% (del total) Frente de Centro) cuya inversién publicitaria suma el
. . . . 77.81%. El gasto del resto de partidos politicos repre-
El total invertido en prensa escrita es de S/. 1’531,150 soles equivalente al 100% nta el 22.199
senta el 22.19%

B PReNsA ESCRITA

Per( Posible 36.18% 36.18% (del total)
= Unidad Nacional 16.17% (del total)
=) 1.47% -

) [1.47% (del total) Observacion

(7, - . ‘ . Para el siguiente grafico sélo se ha seleccionado

; Union por el Peri BEVE  8.13% (del total) a los seis primeros partidos politicos que mas gastaron en
television (Pert Posible, Unidad Nacional, Frente

5 Alianza por el Futuro 4.67% (del total) Independiente Moralizador, Unién por el Perd, Alianza

L 0.33% por el futuro y Alianza para el progreso) cuya inversién

e Alianza para el Progreso :M 2.05% (del total) publicitaria suma el 79.27%. El gasto del resto de

partidos politicos representa el 20.73%

El total invertido en television es de S/. 10°467,393 soles equivalente al 100%

Unidad Nacional 20.06% 39.82% (del total)

13.64% (del total)

478% 10.06% (del total) Observacion

Para el siguiente grafico sélo se ha seleccionado
Unién vor el Perii 0 a los seis primeros partidos politicos que mas gastaron en
P 9.02% (del tOtaI) radio (Unidad Nacional, Pert Posible, Alianza por el
8.58% (del total) futuro, Unién por el Perd, A!lanza para el.progr:?so y
Frente Independiente Moralizador) cuya inversién
publicitaria suma el 85.22%. El gasto del resto de
partidos politicos representa el 14.78%

Perd Posible

Alianza por el Futuro

Alianza para el Progreso 1.39%

FIM 8.09% 8.09% (del total)
El total invertido en radio es de S/. 197,863 soles equivalente al 100%

1) El monitoreo corresponde al periodo comprendido entre el 10 de enero y el 7 de abril 2) Se observé la publicidad electoral de los partidos o agrupaciones politicas difundida por |2 diarios, 6 canales de sefial abiertay 3 emisoras de radio con
s del 2006. sede en la capital. Los partidos u organizaciones politicas que no figuran no emitieron publicidad por los medios citados durante el periodo del monitoreo.
M ETO Do LOG I A - En prensa escrita: del 10 de enero al 7 de abril 3) Los costos corresponden a las tarifas consignadas en el portal web de la ONPE (http://200.48.60.72/partidos politicos/ SUPERVISION/ tarifas.htm).

- En television: del 10 de febrero al 7 de abril En los casos en los que los tarifarios no fueron publicados, se consulté las tarifas regulares de los medios brindadas por sus areas de publicidad.
- En radio: del 24 de febrero al 7 de abril 5) Los valores en dolares se convirtieron con un tipo de cambio referencial de S/. 3.30.
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Publicidad contratada durante
1a 2da vuelta electoral

> PRENSA ESCRITA

pancarcia  9/.194,109 soles
ollanta Humala  9/. 49,006 soles

77.46% QR

I TELEVISION

nancarcia 91+ 132,601 soles
Ollanta Humala SI. 109,045 Sﬂles

VR YATA 49.18%

METODOLOGIA

I) El monitoreo corresponde al periodo del 6 de mayo al 2 de junio del 2006 en prensa escrita y en television.

2) Se observé la publicidad electoral de los partidos que pasaron a la segunda vuelta, difundida en trece diarios y seis canales con sede
en la capital.

3) Los partidos u organizaciones politicas que no figuran no emitieron publicidad por los medios citados durante el periodo del
monitoreo.

4) Los costos corresponden a las tarifas consignadas en el portal web de la ONPE (http://200.48.60.72/partidos politicos/
SUPERVISION/ tarifas.htm). En los casos en los que los tarifarios no fueron publicados, se consulté las tarifas regulares de los medios
brindadas por sus areas de publicidad.

5) Los valores en délares se convirtieron con un tipo de cambio referencial de /. 3.25.

Coordinacion
[ I * I Canadian International  Agence canadienne de Mariana Alegre _
. Development Agency  développement international Coordinacién de HtOreD Consultas Y suscripciones
- a Datos Electorales:

Con el apoyo financiero de la Agencia Canadiense para el Desarrollo Internacional Ana Vilchez
suscripciones@transparencia.org.pe

Boletin producido por la Equipo de monitoreo

A}srggisapcg?e”ng‘é“ Agencia Sueca de Cooperacion DN
5 i Internacional para el Desarrollo Investigacién
Belen 389 - San Isidro Renata Bregaglio, Fanny Leroy, \\ L

441-3995 / 441- 3234 Jimena Salas

291-7965 (fax) V/ b L »
WL TR %% Asdi e

contactenos@transparencia.org.pe

www.transparencia.org.pe - Observatorio Electoral




